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Resumo d as Novidades  
  

 

¶ Anúncio de produtos (seguimento  Fashion )  com variações no 

Mercado Livre : 

Agora é possível anunciar os produtos do seguimento Fashion com opção 

de escolha das variações no Mercado Livre. 

 

¶ Meta Title editável para produtos e seções : 

Para dar ainda mais autonomia às agências na gestão de SEO das lojas, 

foi disponibilizado os campos de Meta Title para produtos e seções.  

 

¶ Sistema de alerta de alterações de preços fora do padrão : 

Foi criado um sistema de alertas de redução de preço fora do normal, 

minimizando eventuais erros de alteração de preço.  

 

¶ Novo sistema de Kit de Produtos : 

No novo sistema de Kit de Produtos é possível configurar se o cliente 

pode escolher quais produtos comprar ou se tem que, obrigatoriamente,  

comprar todos os produtos que fazem parte do kit.  É possível, também, 

configurar a quantidade e preços diferenciados para os produtos dentro 

do kit. E, ainda, pode-se ocultar a lista de produtos pertencentes ao kit, 

fazendo-o parecer como um produto normal.  

 

¶ Anúncio de Kit de Produtos no Mercado Livre : 

O novo sistema de kit de produtos, que não permite escolha, possibilitou 

a venda de kits de produtos no Mercado Livre. 

 

¶ Transportadora Jamef  

Consciente da necessidade de redução de custo de logística e rapidez na 

entrega dos pedidos, foi disponibilizada integração com uma nova 

transportadora ï a Jamef -, visando aumentar a gama de opções de frete 

para os compradores e a conversão para os lojistas. 

  



4 

 

 

ATENÇÃO! 
 

Algumas novidades podem exigir adaptação de layout para serem 

implementadas. O cliente deve optar por contratar uma agência para realizar 

essa adaptação ou solicitar que o atendimento da EZ faça os respectivos 

ajustes, mas, nesse caso, pode gerar custo extra, visto que é necessário 

dedicar um profissional para realizar a customização específica.  

Convém ressaltar que é imprescindível que o cliente sempre teste as 

customizações realizadas, para validar que suas características (plugins, estilos, 

etc.) continuam funcionando a contento. Ao encontrar algum problema, conte 

conosco para ajudá-lo! 

 

A partir da versão 1.74, sempre que uma funcionalidade impactar no layout, 

iremos destacá-la com a informação "requer layout". Também indicaremos 

quando algum recurso só é disponível em determinados planos (Concept 2, 3, 

etc.) e/ou se possui valor adicional. 
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Configuração  das Novidades  
 

Anúncio de produtos (seguimento  Fashion )  com 

variações no Mercado Livre  
 

O que é  

 

A partir da versão 1.78, o admin reconhece as variações e subvariações do 

seguimento Fashion do Mercado Livre. Pode-se selecionar o produto e, na tela 

dos detalhes do anúncio, escolher qual(is) variação(ões) ou subvariação(ões) 

serão enviadas ao Mercado Livre, além de importar um produto do Mercado 

Livre e vinculá-lo a uma variação ou subvariação no admin. 

 

 

Na prática  

 

Antes, um produto ñcamisetaò, por exemplo, que possuísse as variações 

Branco, Preto, Amarelo, Verde e Vermelho e as subvariações P, M e G seria 

enviado ao Mercado Livre como 15 anúncios ï Branco/P, Branco/M, Branco/G, 

Preto/P, Preto/M, Preto/G, Amarelo/P, Amarelo/M, etc. E, caso um produto 

estivesse cadastrado no Mercado Livre com variação, teria que ser importado e 

vinculado a um produto individual no admin (ou seja, os sistemas não 

reconheciam as variações/subvariações do outro). 

 

Agora, será enviado ao Mercado Livre um único anúncio, com as variações e 

subvariações dentro dele. Da mesma forma, se um produto estiver cadastrado 

no seguimento Fashion do Mercado Livre, poderá ser vinculado a uma variação 

ou subvariação no admin, não sendo mais necessário o cadastro individual dos 

produtos. Isso facilita a criação, importação e gerenciamento dos anúncios. 

 

 

Como configurar  

 

No painel administrativo, deve-se ir em Publicidade > Mercado Livre > 

Anúncios, escolher um produto , uma categoria  do Mercado Livre e clicar em 

Avançar . 
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* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Ao clicar em Avançar, o sistema irá verificar se o Mercado Livre aceita variações 

para a categoria selecionada.  

 

¶ Se o ML aceitar variação na categoria e o produto tiver variação 

 

Deve-se configurar os dados básicos  do anúncio e, após: 

 

o selecionar os SKUs1 que serão anunciados; 

o verificar se os atributos  das variações foram selecionados 

corretamente pelo sistema, conforme atributos do Mercado Livre; 

o definir se cada SKU irá integrar  estoque  do ML com o da loja, a 

quantidade  (se for integrar estoque, não tem como alterar)  e o 

preço  de cada SKU. 

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

                                        
1O termo Stock Keeping Unit (SKU), Unidade de Manutenção de Estoque, é qualquer item 
comprável em uma loja ou catálogo. Geralmente possui uma identificação única, de forma a ser 
mapeado para fins de estoque e inventário. O produto ñcamisetaò, por exemplo, geralmente 
possui vários SKUs: Preto/P, Preto/M, Preto/G, Branco/P, Branco/M, Branco/G, Amarelo/P, etc.  
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¶ Se o ML não aceitar variação na categoria e o produto tiver variação 

 

Deve-se configurar os dados básicos  do anúncio e, após: 

 

o selecionar o SKU que será anunciado ï apenas um; 

o definir se cada SKU irá integrar estoque  do ML com o da loja, a 

quantidade  (se for integrar estoque, não tem como alterar) e o 

preço  de cada SKU. 

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom no seu leitor de PDF. 

 

 

¶ Se o ML aceitar variação na categoria e o produto não tiver variação 

 

Deve-se configurar os dados básicos  do anúncio e, após, informar os 

atributos  do Mercado Livre referentes a este produto. 

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

OBSERVAÇÕES: 

 

1. É possível anunciar SKUs sem estoque, mas ï IMPORTANTE: o produto não 

pode ter estoque igual a zero ï pelo menos um SKU tem que ter estoque. 

2. O estoque dos SKUs será atualizado automaticamente, sempre que houver 

alteração. 

3. Se os SKUs possuírem imagens, elas serão enviadas ao Mercado Livre. 

4. O sistema compara as variações/subvariações dos SKUs com os atributos do 

ML que devem ser mapeados. Caso encontre semelhança, mantém pré-

selecionado e destaca os mesmos em laranja, para que que sejam 

verificados. 

5. A tela sofreu outras alterações de disponibilização das informações e alguns 

recursos, como alteração de status.  
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Meta Title editável para produtos e seções  
 

O que é  

 

Agora é possível digitar Meta Titles específicas para produtos e seções.  

 

 

Na prática  

 

A Meta Title, também chamada de title tag,  é a frase que irá aparecer na aba 

do navegador e ï mais  importante ï nas buscas do Google.  

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Conforme a Ag°ncia Mestre, refer°ncia em ag°ncias de SEO, ñ36 de 37 dos top 

SEOptimizers do mundo apontam que a title tag é o atributo mais importa nte 

para um bom rankeamento no Googleò.   

 

No exemplo a seguir, vê-se que a pesquisa por ñcarros importadosò gerou, na 

busca orgânica (que não é paga), sites que tinham essa palavra na Meta Title.  
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* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Uma vez que o propósito do algoritmo do Google é conseguir mostrar às 

pessoas os resultados mais relevantes às suas buscas, é fundamental criar boas 

meta titles para melhorar o rankeamento da loja, de forma a aumentar o 

número de visitas (e a possibilidade de conversão). 

 

Abaixo, algumas dicas de SEO para fazer uma boa title tag : 

 

1. Não ultrapassar 60~70 caracteres. 

Isso porque não vai aparecer mais do que 70 caracteres nos resultados de 

busca para o título de uma página. 

 

2. Não repita diversas vezes a palavra chave no título, pois o Google pode 

penalizá-lo por isso: ñwhey protein, whey protein isolado, whey protein melhor 

preço, whey protein de qualidade, éò. Use as palavras-chave, mas com algum 

sentido: ñSua loja ï Whey protein isolado com o melhor preo.ò 

 

3. Use o nome da página em todas title tag, m as mude o título de acordo com 

o conteúdo.  

ñSua loja ï Celularesò 

ñSua loja ï Acessóriosò 

 

4. Mantenha um padrão: estabeleça um padrão para o título e siga-o. 

ñSua loja ï Roupas | Femininasò 

ñSua loja ï Roupas | Masculinasò 

ñSua loja ï Roupas | Infantisò 

ñSua loja ï Acessórios | Bolsasò 

ñSua loja ï Acessórios | Cintosò 
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5. O que a página oferece? 

Um título para uma página deve seguir a sua oferta e procura. Se está 

vendendo ou oferecendo um download, deve-se deixar claro no título que a 

compra, download ou qualquer outra ação, pode ser feita no site.  

ñSua loja ï Compre roupas e acessórios para bebês | Menino e Menina.ò 

ñSua loja ï Games e Jogos | Compre e faa download na hora!ò 

 
Fonte: Adaptado de SEO na Title Tag  ï Melhore os títulos do seu site. Agência Mestre. Disponível em: 

< http://www.agenciamestre.com/seo/seo -na-title-tag/>. Acesso em 24 fev 2015. 

 

 

Como configurar  

 

Para configurar a Meta Title em uma seção, basta ir em Produtos > Seções, 

editar a seção desejada , digitar o títlo no campo Meta Ti t le  e clicar em 

Salvar . 

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Para configurar a Meta Title em um produto, basta ir em Produtos > Gerenciar 

> editar o produto desejado , digitar o títlo no campo Meta Ti t le  e clicar em 

Salvar . 

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

  

http://www.agenciamestre.com/seo/seo-na-title-tag/
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Sistema de alerta de alterações de preços fora do 

padrão  
 

O que é  

 

Trata-se de um bloqueio inteligente de alteração de preços de produtos, 

variações e subvariações, que valida a porcentagem do novo valor em 

comparação ao antigo: caso seja abaixo do configurado, o sistema irá mostrar 

uma tela de aviso, alertando sobre o risco da alteração, e solicitar confirmação 

para que a alteração seja realizada. 

 

 

Na prática  

 

Esse sistema visa evitar possíveis erros em uma alteração de preço: caso a 

intenção tenha sido digitar 300,00, mas, por engano, o valor digitado seja 

30,00, o sistema abrirá uma janela pop-up mostrando o valor atual e a redução 

que está sendo feita. Para realizar a troca de preço, será necessário clicar em 

Sim , ou seja, confirmar que está ciente de uma definição de valores fora do 

padrão e suas consequências. 

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Como configurar  

 

Por padrão, o bloqueio será configurado para todas as lojas, com a 

porcentagem de 50%, e não possui edição pelo admin. Para configurar uma 

porcentagem maior, menor ou desativar o bloqueio, é necessário abrir um 

chamado no Help Desk.  
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Novo sistema de Kit de Produtos  
 

O que é  

 

O novo sistema de Kit de Produtos permite que seja configurado se um kit tem 

livre escolha, ou seja, o cliente pode escolher quais produtos do kit deseja 

comprar, ou se deve, obrigatoriamente, ser comprado inteiro, ou seja, com 

todos os produtos que fazem parte do kit.  

 

Pode-se, também, definir uma quantidade e valores especiais para cada SKU 

que faça parte do kit. Além disso, é possível configurar como os SKUs irão 

aparecer no carrinho: visíveis, mostrando cada um, ou ocultos, como se fossem 

um produto único.  

 

 

Na prática  

 

No formato antigo, o kit tinha 2 características: 

 

¶ o cliente sempre tinha livre escolha: mesmo que um kit tivesse sido 

criado com 5 produtos, o cliente poderia comprar só 3, se quisesse; 

¶ não tinha como ser definido quantidade ou um valor diferenciado 

para os produtos que fizessem parte de um kit. 

 

Agora, além de ser possível definir se o cliente terá escolha ou se tem que, 

obrigatoriamente, comprar todos os produtos que fazem parte do kit, é possível 

configurar quantidades e valores específicos para os SKUs que fazem parte do 

kit. 

 

A principal diferença entre eles é que o kit aberto, denominado ñdefinido pelo 

clienteò, serve para estimular a compra de mais itens, incrementar o ticket 

médio e ser mais simples de configurar. Já o kit fechado, denominado ñdefinido 

pelo lojistaò, tem os mesmos benefícios do aberto, porém, é possível configurar 

quantidades e preços diferentes para um ou mais SKUs que estão dentro desse 

kit, obrigando que o cliente compre todos, senão o valor será diferente.   

 

Uma vez que ambos os tipos ï definido pelo cliente e definido pelo lojista ï irão 

aparecer entre os produtos nas listagens e podem ser divulgados em vitrines, 

criar kits de forma estratégica (focados no cliente, direcionados para o negócio 

e corretamente divulgados) pode aumentar a conversão da loja. 
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Como configurar  

 

IMPORTANTE: Antes de criar o produto kit, é necessário que os produtos 

individuais ï variações e subvariações ï que irão compor o kit já estejam 

cadastrados. 

 

No painel administrativo, em Produtos > Cadastrar, é preciso digitar o nome  

do kit e, no campo Apresentação , escolher Kit de Produtos . Após preencher 

os demais campos conforme desejado (peso, seção principal, descrição curta e 

longa, meta tite, meta description, meta keywords, etc.), clicar em Salvar . 

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Após salvar o produto kit, ao lado do campo Apresentação, aparecerá o campo 

Tipo de Kit , no qual deverá ser escolhido o tipo de kit em relação à compra 

dos produtos: 

 

¶ Definido pelo cliente (livre escolha): o cliente pode escolher quais 

produtos do kit deseja comprar.  

¶ Definido pelo lojista: o cliente não pode tirar produtos do kit ï deve, 

necessariamente, comprar todos os produtos que fazem parte do kit.  

 

Após configurar o tipo, deve -se inserir os produtos que irão compor o kit. Para 

isso, basta clicar no campo Selecionar produtos .  

 
¶ Tipo de kit: Definido pelo cliente (livre escolha)  

 

Se o kit for configurado nesse tipo, deverão ser selecionados os produtos que 

farão parte do kit  ï não é possível inserir variações e/ou subvariações nem 

definir quantidade e/ou valores específicos.  

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 
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Na loja virtual, para o cliente, aparecerão os produtos que ele selecionou 

comprar, de forma individual, nas páginas do detalhes do produto, carrinho, 

pagamento e confirmação. 

 

Detalhes do produto Carrinho 

  
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Pagamento Confirmação 

  
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

¶ Tipo de kit: Definido pelo lojista  

 

Se o kit for configurado nesse tipo, deverão ser selecionadas os SKUs que farão 

parte do kit. É possível configurar:  

 

¶ a quantidade de cada SKU no kit (campo Qtd. No Kit ); 

¶ se a opção Remarcar preço  estiver marcada, um preço diferenciado 

para os SKUs que fazem parte desse kit (campo Preço ); 

¶ se os produtos que compõem o kit serão exibidos ou não na página 

de detalhes do produto e no carrinho (campo Ocultar detalhes dos 

produtos do kit na página do produto ).  

 

 
* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 
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Se a opção Ocultar detalhes dos produtos do kit  na página do produto  

estiver: 

 

¶ desmarcada , ou seja, configurada para exibir os detalhes, na loja 

virtual, para o cliente,  os produtos que compõem o kit aparecerão 

com a quantidade e preço de venda no kit; 

¶ marcada , ou seja, configurada para ocultar os detalhes, na loja 

virtual, para o cliente,  irá aparecer uma informação única, sem 

detalhes específicos dos produtos que compõem o kit. 

 

Detalhes exibidos (opção desmarcada) Detalhes ocultos (opção marcada) 

 

 

* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Esta definição seguirá para as páginas do carrinho, pagamento e confirmação. 

 

Carrinho com detalhes Carrinho sem detalhes 

 

 

* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 
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Pagamento com detalhes Pagamento sem detalhes 

 

 

* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Confirmação com detalhes Confirmação sem detalhes 

 

 

* Caso necessite de uma melhor visualização na imagem, use a função zoom  no seu leitor de PDF. 

 

 

Os campos Prevalece preço do produto  e Estoque atual  são para 

conhecimento: 

 

¶ Prevalece preço do produto: mostra se, para o SKU específico, 

prevelece o preço do produto ou o preço da variação; 

¶ Estoque atual: mostra o estoque atual do SKU específico. 

 

Após selecionar os produtos , inserir as fotos  que aparecerão no produto kit e 

clicar em Salvar . 

  








